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Stamms Pene

I consigli del medico

Pubblicita selvaggia:

in sanita che vantaggio é?

<

di
Luca Dal Carlo,
dentista a Venezia

Dal 2006 é con-
sentita la pub-
blicita per le
professioni me-
diche. Ma l'aper-
tura alla pubbli-
cita libera, cioé
selvaggia, é dis-
sonante e puo
ingannare

in collaborazione con

ARIINE PROVINCIAL
DD MEDCTCHIHL LI ¢
ATV EN T

I VENIZIA

Correva l'anno 2006: con il Decreto
223, pit conosciuto come “Decreto Ber-
sani”, furono introdotte alcune novita
nel mondo commerciale, ma anche in
quello sanitario, che stenterei pero a de-
finire “innovazioni”, termine che lasce-
rebbe presupporre un passo avanti per
la societa civile. La piu appariscente fu
I'obbligo, da parte di negozi e imprese,
di dotarsi del bancomat. Questione di
cui, a distanza di 16 anni, si continua a
dibattere, come si € visto con I'appro-
vazione della Legge di Bilancio.

E importante sottolineare come nell’or-
bita commerciale furono incluse le atti-
vita sanitarie: questo da la misura di
quanto siano mal comprese 'opera del
medico e del dentista, equiparati di fat-
to, nel loro lavoro quotidiano, a chi com-
pra e vende cose. Paradossalmente, pro-
prio dall’area medico-odontoiatrica sono
derivate le minori opposizioni a que-
st’obbligo.

I dentisti si sono dotati subito del lettore
di bancomat perché, di fatto, rappresen-
ta un’ulteriore opportunita di sempilifi-
care la gestione dei pagamenti. Oggi tra
I'altro il bancomat puo essere utilizzato
anche per accendere rateazioni, il che
ne € un ulteriore sviluppo.

L’'aspetto che, in quella legge, risulto al-
lora, e risulta tutt'oggi, veramente dis-
sonante rispetto alla natura delle profes-
sioni mediche, ¢ 'apertura alla pubbli-
cita libera, id est: selvaggia. Lo scrivo
con una punta di amarezza, perché il cit-
tadino ha perso la consapevolezza che
le questioni inerenti alla salute, se mal

gestite, costituiscono un rischio molto
maggiore rispetto al mero rischio eco-
nomico legato ad un acquisto errato.
Prima della pubblicazione della legge ci-
tata, il cittadino selezionava il medico
curante o I'odontoiatra di fiducia in base
ai suggerimenti raccolti presso amici e
conoscenti, arrivando alla scelta defini-
tiva dopo aver fatto una sorta di referen-
dum. Il medico conosciuto come piu
bravo degli altri godeva di una giusta
pubblicita, guadagnata sul campo.
Oggi non & pil cosi. La liberalizzazione
della pubblicita ha, di contro, portato a
far emergere la struttura al posto del me-
dico. Il paziente che un tempo chiedeva
all’amico: «Tu, da chi ti fai curare?», oggi
gli chiede: «Tu, dove ti fai curare?». In
pratica, il medico passa in secondo pia-
no rispetto alle macchine presenti nella
struttura, dimenticando il valore della
donna o dell’'uomo che le fa funzionare
e ne interpreta i risultati.

E poi, I'aspetto economico. Uno degli
elementi di maggiore attrattiva della
pubblicita é rappresentato dal costo del-
le cure. Oltre 15 anni di esperienza con
questo decreto hanno dimostrato che,
nella maggior parte dei casi, I'investi-
mento migliore, anche dal punto di vista
economico e psicologico, é farsi curare
da un bravo medico, piuttosto che da
un medico che dice di essere bravo.
L'ltalia € un Paese che ha maturato tra-
dizioni forti che hanno basi solide e mo-
tivate. Perché buttarle al vento facendo
danno a sé stessi? Ah, dimenticavo:
buon anno in salute a tutti!
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